
第4章｜ご提案（詳細ガイドライ
ン）

目的

受注のための“安売り提案”ではなく、顧客の売上・利益に貢献する構造的な解決策
として提案書を設計し、「ASAKURAに頼む理由」を数値・論理・感情の3点から明
確に伝える。

運用原則（Core Rules）

原則 内容

構造 提案書は「課題→目的→施策→成果→投資回収」の5階層構成を厳守

投資対効果主義 顧客側の利益に対して逆算して価格設計（パッケージ売り禁止）

選択肢提示
原則3段階のプラン提示（ライト／スタンダード／リードプラン）で判断
軸を与える

提案書構成テンプレート（5階層構成）
セクション 内容例

① 課題認識 現状：反響が少ない／営業が属人化／SNS未活用など（ヒアリングに基づ
く明文化）

② 目的設定 「新規反響月10件を目指す」「営業を自動化する」など、明確なKGI/KPI設
計

③ 施策概要 Webサイト改修／MEO対策／広告運用／業務改善ツール導入など

④ 成果期待 月10件×契約率30％×LTV＝100万円想定／業務時間削減＝20時間／月など

⑤ 投資回収 総額×回収期間＝ROI／選ばれるべき理由の箇条書き（例：戦略設計・制
作・運用一括）
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